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ÁComment émerger et engager un consommateur 
toujours plus insaisissable ?  

Répondre aux nouveaux enjeux

Nokia

LES USAGES DIGITAUX
ENGAGENT

Les principaux moyens de recrutement, 

de r®action et dôinteraction ¨ vos offres 

utilisés par vos consommateurs. 

communauté, partage, opinions, 

influence, côest par ce biais quôils 

sôapproprient votre marque. 

LE « CONTENU DE MARQUE » 
ATTIRE

A mi chemin entre évènementiel, 

programme promotionnel et relations 

publiques ; un nouveau moteur 

émotionnel décuplant le capital 

dôattractivit® de votre marque et de ses 

actualités.



ÁAu carrefour des nouveaux «mixesη ŘΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜ

Inventer une nouvelle communication

Nokia

Vecteursémotionnels= ATTIRER

Vecteurs relationnels = RECRUTER

Interactions 
mobiles

Influence 
digitale

Marketing 
terrain

Contenus
de marque

Events

Relations
publiques



En quelques mots

ÁSiXtizenmarieévènementiel« terrain » et production de « contenus
de marque » affinitaires à des dispositifsde « faire savoir » (Digital,

RelationsMédias& BuzzViral)et de data catching: desdispositifspour

engagerplusdurablementdesconsommateursmieuxciblés.

Á SiXtizen, ŎΩŜǎǘaussi une expertise éditoriale reconnue dans

ƭΩ9ƴǘŜǊǘŀƛƴƳŜƴǘet ƭΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴau service de la communication des
marques



Sixtizen : Live +  Digital

Des opérations à lôimpactmesurable où actions terrain et

« branded Content » Digital se complètent. Autour

dôinteractionsaffinitaires par essence plus marquantes, des

campagnes dôunnouveau type assurant aux annonceurs

dôattirerune audience plus captive (mieux ciblée, relation à

plus long terme).

www.sixtizen.com

Expertise Live + Digital
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Nokia Trends Lab
Á DateŘΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ

Juin2006ςJuillet/Nov2007

Juillet/Nov2008

Á Objectifs

Positionner Nokia comme la
marque préférée des jeunes
(15-25) fansde musique

Á SolutionSiXtizen

Nokia Trends Lab, une
expérienceuniqueà fort impact
émotionnel

Á Ensavoirplus

www.nokiatrendslab.com

nokia_santogold_export_v2_CD.mpg


Áune matrice clef : la co-création

Mécanique

Rapprocher fans
et Artistes en leur 
faisant partager 
une expérience 
unique

Des artistes 
reconnus (de 
Justice à NTM) 
deviennent les 
mentors dôune 
communauté 
musicale 
www.nokiatrend
slab.fr

Ensemble ils entreprennent de réaliser 
une îuvre unique : une co-création

Films, Audio ou Vidéos, chaque session 
co-créative est suivie en direct par la 
communauté web qui donne son avis et 
sôexprime par son vote

Une fois réalisée, la co-création est 
c®l®br®e lors dôun festival musical 



Résultats

ÁPréférencedemarquejeune: Plus15sur la « brandpréférence» Nokia

ÁCommunauté : Plus de 12,000 membres actifs qui contribuent à la 
communauté Nokia Trends Lab

ÁRelations Publiques : Fréquentation cumulée des événements Nokia Trends Lab
depuis 2006 : 150,000 invités



Reebok EverydayClub
Á DateŘΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ

Janvier-Mai 2008

Á Objectifs

Donner un nouvel aura
« jeune » à la Freestyle,modèle
ambassadeurde la marque

Á SolutionSiXtizen

Yelle en ambassadricede choc
pour piloter une opération
multi-canal : points de vente,
internet et presse

Á Ensavoirplus

www.dailymotion.com/group/re
ebok-everyday-club

BANANE PREVIEW.mov.temp.mpg


Mécanique
LƳǇƭƛǉǳŜǊ ǳƴŜ ƴƻǳǾŜƭƭŜ ƎŞƴŞǊŀǘƛƻƴ ŘΩŀŦŦƛŎƛƻƴǎ Ŝƴ ǊŀƧŜǳƴƛǎǎŀƴǘ ƭΩƛƳŀƎŜ ŘŜ ƭŀ ƳŀǊǉǳŜ 
et de son modèle fétiche

2 Un jeu 
concours web 
2.0

1 Une égérie Yelle, lôauteur du 
fameux Je Veux 
te Voir

Elle prend la parole :
-En lançant un défi de danse sur 
internet
-En participant à des campagnes print
autour du modèle Paris
-En réalisant deux showcases exclusifs

Sôadresser ¨ la 
génration Y en 
utilisant leur 
code : le 
partage vidéo

Une destination dédiée sur Dailymotion
permet lôupload de vidéo de danses 
réalisées sur le brief de Yelle
Les meilleurs danseurs sont invités à un 
showcase exclusif et reçoivent des 
baskets Reebok

3 Un relais 
magasin

Sur le réseau 
courir

En magasins, des PLV relaient 
lôop®ration et invitent vers les 
showcases



Résultats

ÁViralitédemarque: Plus100,000V.U surchanneldédiéDailymotion

ÁRelations Publiques : 3000 invités au Reebok Everyday Club

ÁRelations Presse : GRP / 5 millions de contacts sur plan média branchés


