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http://www.sixtizen.com/

Répondre aux nouveaux enjeux

A Comment émerger et engager un consommateur
toujours plus insaisissable ?

LE « CONTENU DE MARQUE »
ATTIRE

A mi chemin entre événementiel,
programme promotionnel et relations
publiques ; un nouveau moteur
émotionnel décuplant le capital
doattractivit® de v
actualités.

LES USAGES DIGITAUX
ENGAGENT

Les principaux moyens de recrutement,
de r®action et doéin|tera
utilisés par vos consommateurs.
communauté, partage, opinions,
influence, cbest palr ce
sbapproprient votre mar

X



Inventer une nouvelle communication
A Au carrefour des nouveauxmixesn RQA Y T dz

Vecteursemotionnels= ATTIRER
Contenus Interactions

de marque mobiles
R b

Events - S‘Xngs,\‘ N Influence

digitale
Relations (o o« Marketing
publiques terrain

Vecteurs relationnels = RECRU
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En quelques mots

A SiXtizermarie événementiel terrain » et production de « contenus
de marque » affinitaires a des dispositifsde « faire savoir» (Digital,

Relationsviédias& BuzzViral)et de data catching: desdispositifspour
engagemplusdurablementdesconsommateursnieuxciblés

A Sixtizen OQSadussi une expertise editoriale reconnue dans
f Q9 vy (I S NIt fAQYLYYSYAad Iséniice gé la communication des
marques
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Expertise Live + Digital

(3‘.'; Bonus Round: Episode 303 - Part 3 * live + digital - Recherche Google
- + -'lhttp:waw.guugle.cumfsearch?client=safari&rls=en&q=Iive%2D°f0280f020digital&ie=UTF—EI&DB=UTF—EI & | | Q live + digital D' ﬁ" €3
o
Web Images Maps Actualités Vidéo Gmail plus ¥ charlesprobable@gmail.com | bon compte | Déconnexion

. - Recherche avancés
GO L)gle |I|\'IIE + dlgltfﬂ Fechercher Fréférences

 Rechercher sur le Web © Rechercher les pages en frangais

Web Résultats 1- 10 sur un total d'environ 1271 000 000 pour live + diaital (0.32 secondes)

Sixtizen : Live + Digqital

Des opérations a | 01 mmeswable ou actions terrain et
« branded Content » Digital se completent. Autour
doi nt e rafinttaires par essence plus marguantes, des
campagnes d O unouveau type assurant aux annonceurs
d 6 at une auagence plus captive (mieux ciblée, relation a
plus long terme).

WWW.SIXtizen.com
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Nokia Trend$s.ab

DateRQ2 LISNJ) (G A 2Y
Juin2006¢ Juillet/Nov 2007
Juillet/Nov2008

Objectifs

Positionner Nokia comme la
marque préférée des jeunes
(15-25) fansde musique

SolutionSiXtizen

Nokia Trends Lakh une
experienceunique a fort impact
émotionnel

Ensavoirplus
www.nokiatrendslalcom

X


nokia_santogold_export_v2_CD.mpg

Meécanique
A une matrice clef : la coréation

Rapprocher fans Des artistes Ensemble ils entreprennent de réaliser

et Artistes en leur | | reconnus (de une 1 UvVvr eunecoicrgaiaon

faisant partager Justice a NTM) >

L . . Films, Audio ou Vidéos, chaque session

une experience deviennent les q co-créative est suivie en direct par la

unique mentors communauté web qui donne son avis et
communaute sbexprime par son vot e
musicale
www.nokiatrend Une fois réalisée, la co-création est
slab . fr c® ®br ®e | ors doun |festi
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Résultats

APréférencede marquejeune Plusl15 surla « brandpréférence» Nokia

ACommunauté Plus de 12,000 membres actifs qui contribuent a la
communauté Nokia Trendsab

ARelations PubliguesFréquentation cumulée des événements Nokia Trdrals
depuis 2006 : 150,000 invités
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ReebokeverydayClub

J ww BHOR! 1 ~ | Envoyorune Vidéo

I
s“l!EiilS&NE LORS

el 3, \
EN Ve v
S (A

e geface, énergle, al1enl:;s tout rcn pt i

1o R mmum
oo et ] "'*“Mucmﬁsm'.’ﬁ,‘,“""'j}“r ‘
Paris,

DECOUVRE
AU PARTICPE A CONCOURS

V\D[\DS . Rempls fes champs ci- dessom&uptnmlz vidéo
hoa® |
e UPLO
Dato donassarca® (1 1#1 (141 (195073 Départament* (078 TA V]DEO
& DJ
* Cranea osigatores

YWM

DateR Q2 LISNJ G A 2Y
JanvierMai 2008

Objectifs

Donner un nouvel aura
« jeune » a la Freestylemodele
ambassadeude la marque

SolutionSiXtizen

Yelle en ambassadricede choc
pour piloter une opération
multi-canal : points de vente,
internet et presse

Ensavoirplus

www.dailymotioncom/group/re
ebok-everydayclub
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BANANE PREVIEW.mov.temp.mpg

Meécanique

LYLJ AljdzSNJ dzyS y2dz@StfS 3ISYSNIUOA2Yy R
et de son modeéle fétiche

h 4

QlF T T A

1 Une égérie

Yelle, | 6 au
fameux Je Veux
te Voir

{

Elle prend la parole :

-En lancant un défi de danse sur
internet

-En participant a des campagnes print
autour du modele Paris

-En réalisant deux showcases exclusifs

2 Un jeu SO adr es sl g Unedestination dédiée sur Dailymotion

concours web génration Y en p e r mepload dedvideo de danses

20 utilisant leur reallsee_s sur le brief de YeIIe_ o
code - le Les meilleurs danseurs sontinvites a un

T, showcase exclusif et recoivent des

partage video baskets Reebok

3 Un relais Sur le réseau En magasins, des PLV relaient

magasin courir | op®r ation et I nvi

showcases

tent

C\
(W) ‘
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Résultats

AViralité de marque: Plus100,000V.U surchanneldédié Dailymotion

ARelations Publiques3000 invités au Reebok Everyday Club

ARelations PresseGRP / 5 millions de contacts sur plan média branchés
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