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LƴǘŜǊƴŜǘΣ ƭϥƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƭŀ ŘŞŎƛǎƛƻƴΧ
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LƴǘŜǊƴŜǘ ƴϥŜǎǘ Ǉŀǎ ǉǳϥǳƴ ƳŞŘƛŀΧ

Internet est un carrefour numérique où se côtoient, souvent à un clic de 
distance:

Une marque et ses concurrents,
Les stars et les anonymes,
Les pour et les contre,
Les informations et les applications,
[ΩƛƴǎǘŀƴǘŀƴŞ όŘŜ ƭΩƛƴŦƻύ Ŝǘ ƭŜ ǇŀǎǎŞΣ
Le payant et le gratuit,
Les pros et les autres,

Sur Internet tout est mesurable, traçables, historiséet diffusable
Le quantitatif est ROI,
[Ŝǎ ōŀǊǊƛŝǊŜǎ ŎƭŀǎǎƛǉǳŜ ŘŜ ƭΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ όŁ ƭΩƛƴŦƻύ ǎƻƴǘ ŘŞǘǊǳƛǘŜǎ

Internet est interactif,
Les échanges sont plus riches mais aussi moins maitrisables,
[Ŝ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ  ǇǊƻǇƻǎŜ Ƴŀƛǎ ƴΩƛƳǇƻǎŜ Ǉƭǳǎ όŁ ƭΩƛƴǾŜǊǎŜ Řǳ Ƴŀǎǎ ƳŜŘƛŀύ
Les marques doivent écouter, séduire et expliquer en permanence

4



_
ΧƳŀƛǎ LƴǘŜǊƴŜǘ Ŝǎǘ ǳƴ ƳŞŘƛŀ Ł ǇŀǊǘ
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En 2009, Internet est le seul media qui continue 
de progresser:
¦ƴ ƭŜǾƛŜǊ ŘΩŀŎǉǳƛǎƛǘƛƻƴ ǳƭǘǊŀ ŜŦŦƛŎŀŎŜΣ

Un coût contact compétitif

Un media de résultats (plus que de moyens)

Un media alternatif désormais crédible (puissance, 
agilité, ciblage)

Un media synchronisable
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6:AM

Agence media alternative

120 employés en Europe ς
40 en France

Références 2009:
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Le monde a changé
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Le monde a changé
5ƛƎƛǘŀƭ ŀǳ ŎǆǳǊ ŘŜǎ ŎƘƻƛȄ ŘŜ ƳŀǊǉǳŜǎ Ŝǘ ŘŜ ǇǊƻŘǳƛǘǎ

Fragmentation des comportements consommateurs

Inefficacité des modèles publicitaires traditionnels (Fréquence > sens)

6:AM est une agence média alternative
Intégrée (créa ςmédia ςtechnologie)

Conseil-Action-Mesure-réaction : synchronisedmarketing

Engagement à la performance quels que soient les objectifs et les KPIs

сΥ!a ŎƻƴǎǘǊǳƛǘ Ŝǘ ƳŜǘǎ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ŘŜǎ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜǎ ƳŞŘƛŀǎ 
alternatives sur les médias digitaux qui se synchronisent 
à la fois avec la réalité des consommateurs et celle  de la 

performance mesurée.
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Vision des enjeux

[ΩŜƴƧŜǳ Ŝǎǘ Ƴƻƛƴǎ ǳƴŜ ŎŀǇŀŎƛǘŞ ŘΩŀŎƘŀǘ ǉǳŜ ŘΩƻǊŎƘŜǎǘǊŀǘƛƻƴ ǎǘǊŀǘŞƎƛǉǳŜ ŘŜǎ 
leviers payants (marketing-media- création) et gratuits (2.0) au diapason 
ŘΩƻōƧŜŎǘƛŦǎ ŎƭŀƛǊǎ  όYtLύ Ŝǘ ŦƛŀōƭŜǎ όŘŀǘŀ ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘύ
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Marketing permissif
Marketing 

comportemental

Engagement Mesure  et agilité

C to C

Performance

SynchronizedMarketing
Synchroniser la marque avec les besoins et les comportements des 

consommateurs  par des actions  évaluées sur des critères de performance 
ǇƻǳǊ ŀǳƎƳŜƴǘŜǊ ƭΩŜŦŦƛŎŀŎƛǘŞ Ŝǘ ŘƛƳƛƴǳŜǊ ƭŀ ŦǊŞǉǳŜƴŎŜΦ
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Succès = vision + exécution synchronisée
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anonyme identifié
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Création Concepts, partenariats, contenus, formats pub, mini sites, e-mailingé.

SEMAffiliation SEO

Référencement naturel 
: optimisation 
« moteurs de 
recherche»

Editorial, couverture, 
bid management, 

optimisation

Création, gestion et 
optimisation de 
réseaux de sites 

partenaires

Display 

Campagnes :
stratégie, planning, 
buying, trafficking

Monitoring Mesure,  tracking, reporting 

Intégrationdes leviers = efficacitéglobale

Influence Mkt

Identification des  
relais, seeding, 

animation , 
supervision, WOM 

track

Tracking, déduplication, analyse,  modèle prédictif Outils


