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En quel ques mot se @fu"six

FullSIX est le leader du marketing relationnel et de la communication nouvelle
génération en Europe
» Plus de 72MM ( de revenus pour plus de 700 collaborateurs en Europe, Amérique et Asie

Nous pensons que le monde change plus vite que les agences traditionnelles
de communication, créant un besoin, pour une vision alternative, de penser et
exécuter le marketing et la communication

» Plus innovant, efficace et performant (ROI)

» Réelle intégration de stratégie, marketing, création et technologie

Nous concevons et gerons des campagnes et programmes de marketing
intégrés qui permettent a nos client de construire une relation forte et

profitable avec |l eurs propres clients et p
canaux dointeraction

» Approche int®gr®e couvrant | 6ensemble des points
» Cr ®ation et plans dynamiques fond®s sur | 60interac

Notre objectif est de fournir & nos clients un ROI mesurable en utilisant des

méthodes de segmentation client performantes pour cibler, recruter et

stimuler, ° travers des campagnes couvrant
de contact

» Gestion de campagne intégrées a la performance

» Mi se en place dobéoutils et m®t hodol ogi es propri ®t a
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Le monde changeeée

Pr ®sentation dbédagence
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Le monde changeé et continue @fullsha

A Les consommateurs ont changé
» Une nouvelle capacité a analyser, comparer et disséquer produits et services

» Une diversification croissante des comportements vis a vis des médias et
produits

» Une défiance établie envers la publicité de masse
» Une demande croissante de contrble de ses propres loisirs et médias
» Une attitude de plus en plus participative

A Les médias ont changé
» De nouveaux médias numériques et mobiles
» Les technologies numériques mutant les médias traditionnels

2 Les marques ont changé

» La recherche du dial ogue, de | a s®dwuction
multi - canal

» Le besoin de gérer la complexité média, consommateur et distribution
» Exigence de transparence et de mesure de performance (ROI)

Dans un monde 0% | e changement ne f a
ont besoin dobune nouvelle g®n®r

Responsables, intégrées et centrées consommateur
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Le monde changeémais pas | e @fhl'ﬁs?xti

Online Consumers . mmad Online advertising
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